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INCONTRO

La sfida nel mondo della comunicazione?
Lequilibrio di contenuti e tecnologie

Su contenuti e tecnologia e co-
me il mondo della tv si sta tra-
sformando hanno dialogato a
Dogliani Marco Bardazzi, diret-
tore della comunicazione di
Eni, GiuseppeDe Bellis, diretto-
re di Sky Tg24 e Alessandro Li-
miti, manager di Walt Disney
Companyltalia (in collegamen-
toviaZoom), intervistatidal so-
ciologo della comunicazione
Massimiliano Panarari. De Bel-
lis: «Prima della trasformazio-
nedigitale edel Covid, unanoti-
zia erarilevante in relazione al
tempo, nel senso che l'ultima
avevapitlimportanza della pri-
ma, ma ogginon & pitl cosi per-
chépitistrumenti digitali ciarri-
vano contemporaneamente., Il
punto di equilibrio & la necessi-
tadiessereveloci eapprofondi-
ti». Unargomentosu cui stanno
puntandole grandiimprese, co-
me I’Eni che ha creato Eni tv.
Bardazzi: «Stiamo vivendo un
momentoditrasformazione co-
me quando I'Iraq invase il Ku-
wait,quandolaCnnraccontola
guerraindiretta. Oggi 2 miliar-
di di persone consumano video
“a buffet” con offerte diverse
deipalinsesti. Eleaziendesirac-
contanodirettamenteal pubbli-
co». De Bellis: «Raccontare i
cambiamenti del mondo & un
privilegiodinoigiornalisti. E so-
lo dando un servizio pubblico
che si potra riconquistare la fi-
ducia». Militi: «Oltreal brand Di-
sneymioccupodiNational Geo-
graphic che ha una motivazio-
ne sociale molto forte. I conte-
nuti sono indispensabili per il
cambiamentodeglistilidivitae
che devono stare al centro, de-
clinati indipendentemente dal
MeZz0» M.A.—
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